TARGUJMY SIE

Warsztaty edukacji ekonomicznej
dla dzieci z klas IV-V

UCZESTNICY
Uczniowie w wieku 9 - 11 lat, od 15 do 24 oso6b

CZAS TRWANIA

45 min

CELE WARSZTATU

» poznanie pojec: popyt, podaz, konkurencja;

» zrozumienie dziatania popytu, podazy, konkurencji w codziennych
sytuacjach;

» Cwiczenie negocjowania cen w codziennych sytuacjach;

» doskonalenie umiejetnosci pracy w grupie.



PODSTAWA PROGRAMOWAL1

Edukacja matematyczna. Uczen:

» (utamki zwykte i dziesietne) opisuje czes¢ danej catoSci za pomocy
utamka;

» przedstawia utamki niewtasciwe w postaci liczby mieszanej, a liczbe
mieszang w postaci utamka niewtasciwego;

» przedstawia ulamek jako iloraz liczb naturalnych, a iloraz liczb
naturalnych jako utamek zwykty;

» dodaje, odejmuje, mnozy i dzieli utamki zwykte o mianownikach
jedno- lub dwucyfrowych, a takze liczby mieszane; (...)

» dodaje, odejmuje, mnozy i dzieli utamki dziesiethe w pamieci
(w przyktadach najprostszych), (...).

MATERIALY DO ZAJEC

> Plansza z obrazkami
» Karta z jabtkami

PRZEBIEG ZAJEC

1. Gdzie podzialo sie $Sniadanie Tymka? (5 min)

Ulubione sniadanie Tymka to Super Chrupersy z mlekiem, po prostu nie
wyobraza sobie bez nich dnia. Wtasnie sie skoriczyly, wiec mama poszta do
sklepu. A tu nagle bach! - nie ma Chrupersow. Wszystkie wyprzedane.
A przeciez jest tyle innych ptatkéw.. Jak myslicie, dlaczego Chrupersy
zniknety z potek?

Pozwo6l dzieciom proponowal rézne wyttlumaczenia nagtego braku
ptatkéw, opowiada¢ o ich ulubionych $niadaniach i o tym, jak czasami
réznych rzeczy nie mozna kupi¢ w sklepie. Gdy pojawi sie temat promocji

1 Rozporzadzenie Ministra Edukacji Narodowej z dnia 26 lipca 2018r. w sprawie
podstawy programowej wychowania przedszkolnego oraz podstawy programowej
ksztatcenia ogblnego dla szkoty podstawowej, w tym dla uczniéw z niepetnosprawnoscia
intelektualng w stopniu umiarkowanym lub znacznym, ksztatcenia ogdlnego dla
branzowej szkoty I stopnia, ksztatcenia ogélnego dla szkoty specjalnej przysposabiajacej
do pracy oraz ksztatcenia ogélnego dla szkoty policealnej. Dz.U.z 2018r., poz. 1679



i "nizszej ceny”, przewin obrazek lub potraktuj drugg ilustracje jako
podpowiedZ. Porozmawiajcie o promocjach - czym s3? Jaki jest ich cel? Czy
ludzie chetnie korzystajg z promocji? Dlaczego?

2. Diamenty i kamyczki (5 min)

Dino potkngqt sie o kamien. Jejku, znowu? - zapiszczat. Zaraz, ten kamien
blyszczy, moze to jest diament. - powiedziat z szeroko otwartymi oczami ze
zdziwienia. Szybko sie schylit i podnidést kamyk. Eeee, to tylko szklana kulka,
westchnqt zawiedziony. Zaczqgt sie jednak zastanawiaé, czym sie rdzni
kamien od diamentu. MoZe mu podpowiecie?

Popros dzieci o oszacowanie ceny obu produktéw. Propozycje zanotuj na
tablicy, a nastepnie przewin obrazek. Zapytaj je, jak wyttumacza réznice
w cenie zwiru i diamentow.

3. Targjabtek (10 min)

Finansiaki wybraly sie na targ zakupy. Mamo? Skqd wiadomo, ile cos
powinno kosztowac? — zapytat Tymon. Kto to ustala? Rynkiem rzqdzq pewne
prawa i reguly - zaczeta ttumaczy¢ mama. Zawsze obecne sq dwie strony
transakcji: sprzedajqcy i kupujgcy. Majq oni rézne interesy, ale dqgzq do
porozumienia. Wyjasnie ci na swoim przyktadzie. Jestem producentem,
produkuje 1 sprzedaje ciastka oraz chce zarobic jak najwiecej. Konsumenci
chcg kupowaé moje wypieki i woleliby zaptaci¢ jak najmniej. Mamy rézne
interesy, ale zalezy nam na zamknieciu transakcji. Dlatego tez proponuje
ceny, ktore moi klienci bedq mogli i bedq chcieli zaptacic.

Podziel dzieci na dwie grupy. W jednej kazdej osobie rozdaj po 10 jabtek.
Druga grupe wyposaz w banknoty. Powiedz: Teraz wy mozecie zajac sie
ustalaniem cen, zakupami i negocjacjami. Pierwsza grupa sprzedaje jabtka,
druga kupuje. Ich cena zalezy od was. Mozecie negocjowac i odwiedzac
rézne stragany w poszukiwaniu najlepszej ceny. Notujcie wyniki kazdej
transakcji.

4. To ile kosztuje jabtko? (25 min)

lle kosztowato jabtko? Czy tyle samo na kazdym straganie? Dlaczego?
Zamiencie sie rolami i powtdrzcie ,,eksperyment” — tym razem kazde z Was
bedzie miato przydzielone konkretne zadanie. Sprawdzimy, czy cena jabtek
sie zmieni.

W tej czes$ci zaje€ zapoznasz dzieci z pojeciami: popyt, podaz i konkurencja
na codziennych przyktadach. Wazne jest, aby zachowac kolejno$¢ krokéw.

Przygotowanie:




Ustawcie 3 stoliki jako stragany z jabtkami. Trzy osoby zajma sie sprzedaza.
Jabtka na obu straganach kosztujg 2 zt/szt. Dzieci dysponujga budzetem po
20 z1. Ich zadaniem jest zakup jabtek w 5 réznych turach. Muszg zmie$cic¢
sie w budzecie 20 zl. Mozecie cze$¢ tej kwoty zaoszczedzic.

[ krok:

Polecenie: Kazde z was kupuje jabtka dla siebie lub domownikéw po
aktualnej cenie 2 zt/szt. u wybranego sprzedawcy.

I1 krok:

Polecenie: W domu skonczyty sie jabtka, wiec je kupujecie dzisiaj znowu.
Macie farta, bo cena jabtek na straganach spada o potowe.

Po zakupach: Co sie dzieje z ilosciq jabtek, jakq kupujq ludzie, gdy spada
cena? (odp.: wzrasta).

Wprowadz pojecie popyt: Gdy spada cena jabtek, ludzie kupujq ich wiekszq
ilosé, czyli wzrasta popyt na jabtka. Popyt to liczba rzeczy, ktore ludzie bedq
chcieli i bedq mogli kupi¢ za dang cene. W tej turze spadek ceny spowodowat
wzrost wielkosci popytu.

I1I krok:

Polecenie: Mama prosi was o kupno jabtek, ktorych brakuje do juz
rozpoczetej szarlotki. Cena jabtek na straganach wzrasta o 3 zt. Realizujecie
zakupy u wybranego sprzedawcy.

Po zakupach: Co sie dzieje z ilosciq jabtek kupowanych przez ludzi, gdy ich
cena wzrosta? (odp.: spadta).

Kontynuuj temat popytu: Co sie stato z popytem na jabtka? (odp.: Wzrost
ceny spowodowat spadek wielkosci popytu).

IV Krok:

Polecenie: llos¢ sprzedawanych jabtek jest wysoka. Zadowoleni sprzedawcy
jeszcze wiecej jabtek przywozq na stragany. W miedzyczasie policzyli, ze
zarobiq duzo wiecej dzieki podniesieniu ceny jabtek o % aktualnej ceny za
sztuke. Postanowili sprawdzi¢ sprzedaz z nowq cengq. Idziecie po jabtka na
targowisko.

Po zakupach: MieliSmy zwiekszongq ilos¢ jabtek na targowiskach i wzrosta ich
cena. Jak to wptyneto na ilos¢ sprzedanych jabtek? (zmalata) Dlaczego?
Wprowadz pojecie podaz: To, co sie zadziato podczas tej tury, jest
przyktadem podazy. Podaz to liczba rzeczy oferowanych przez producenta do
sprzedaZzy po okreslonej cenie, w danym miejscu i czasie.

V Krok:

Polecenie: Przy aktualnej cenie jabtek, sprzedaje sie ich coraz mniej.
Sprzedawcy wiedzq, Ze jabtka zaczng sie psuc¢ i wowczas tylko stracq.
Obnizyli cene o ¥, by zlikwidowa¢ powstate zapasy i przestali tez dowozié¢
nastepne jabtka. Idziecie na zakupy.

Po zakupach: Co zaobserwowaliscie w tej turze? Jak mozecie to wyjasni¢?
Kontynuuj temat podazy: Co sie dziato z podazq, czyli liczbq jabtek
oferowanych przez sprzedawcéw do sprzedazy po obnizonej cenie? Obnizenie
podazy byto spowodowane obnizeniem ceny. Jesli cena bytaby jeszcze nizsza,



to sprzedawcom przestaliby sprzedawac jabtka, gdyz nie bytoby to dla nich
optacalne. W tej sytuacji podaz by sie zwiekszyta czy zmniejszyta?

VI Krok:

Polecenie: Rozumiecie pojecia: popytipodaz. Moze wiecie, jak nazwiemy taki
mechanizm, gdy na targowisku pojawia sie 4 sprzedawca i sprzedaje jabtka
po nizszej cenie? To jest konkurencja? Co sie dzieje, gdy 4 sprzedawca dtuzej
utrzymuje niskq cene jabtek (wiekszos¢ klientow kupuje u niego, pozostali
sprzedawcy sprzedajq mato po wyzszej cenie albo zupetnie rezygnujq ze
sprzedaZy jabtek, bo przestaje to by¢ dla nich optacalne). Stwdérzmy definicje
pojecia konkurencja (pozwdl uczniom sie wypowiedzieé, podsumowujqc
podaj im definicje). Konkurencja to mechanizm, za pomocq ktérego wszyscy
dziatajq tak, aby osiggnq¢ korzysci np.: producent jabtek Wielki gryz
konkuruje z innymi producentami jabtek o klientow. Konkuruje ceng, ktéra
jest nizsza niz u pozostatych producentow. Jaki wptyw ma konkurencja na
ceny? Konkurencja pomaga utrzymywac niskie ceny.



